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DEL MERCADO

Sin ti, algo tendrd que cambiar

NA NINO

Polémicas aparte, la realided es que sélo que-
dan urios meses para la desaparicion total de la
publicidad en Televisién Espanola. Y eso si que
es un golpe a lo convencional.

Aunque no todos tienen claro el beneficio de
la medida a largo plazo y el tema daria para lar-
o, el hecho de que el asunto llegue hasta esta
columna es que las carreras que se vivieran es-
te verano para cerrar [a compra de los espacios
disponibles en la cadena hasta final de afio—a
pesar de la crisis— fue un sintoma de que esta-
mos ante un cambio para el que no estamos
nada preparados. ¢Podremos renunciar real-
mente al cldsico de la comunicacién comercial

de los dltimas 20 afies? Hay consumidores, co-
mo los senior, que pasan mas de tres horas dia-
rias viendo television. Precisamente Televisién
Espariola y con unos indices de audiencia que
duplican a los de la prensa o Internet. ¢Cémo
vamos a comunicamos ahora con ellos?

De nuevo una lamada al cambio y la inno-
vacion. La tele sigue siendo el principal medio
que consumen los espanoles. No nos levemos
a enganos. Los nuevos medios estin alterando
el resto de la grifica pero a televisién sigue li-
derando el ranking. Cuando quieres contar al-
goy que se entere todo el mundo, Ia tele es el
medio. Y TVE llevaba la comunicacion comer-

cial hasta unos segmentos
de target —como los ma-
yores de 45 afios— que
las otras cadenas, la TDT
y demais agentes del pa-
norama audiovisual se tie-
nen (que preparar para
conseguir.

Mientras: saturacién
publicitaria en las cadenas
privadas, bloques intermi-
nables y falta de ideas
frescas para conseguir efi-
cacia. El panorama no es precisamente sinénj-
mo de éxito, asi que algo tendrd que cambiar.
Las marcas tienen un reto que pasa por libe-
rarse, atreverse y ver de otra forma su inver-
sion en televisién porque la verdad es que, sio
si, atin buscamos salir en la tele por encima de
cualquier otro medio.

£Menos apariciones pero de més calidad?
<Formatos menos convencionales? cQue nos
vean menos y que no huyan de nosotros cuan-
do aparezcamos en medio de su programa fa-
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La empresa que
quiere popularizar
el mundo ‘nano’

Nanobiomatters produce miles de toneladas
de particulas de arcilla funcionalizada
llamadas a proyectar al pujante sector de los
bioplasticos en conservacién de alimentos.
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«Convertimos los productos de na-
notecnologia en commaodities, asu-
mibles por el mercado en precio»
explica de forma contundente el

segunda planta ubicada en sus
instalaciones del Parque Tecnolo-
gico que producira 800 kilos por
hora en jornadas de tres turnos.
Pero el mayor logro de esta

fundador de Nanobi s, Jo-

compaiiia es haber hecho de lana-

sé Maria Lagarén. Y eso es una
novedad en este exclusivo sector.
Desde Nanobiomatters han con-
seguido alcanzar una produccion
de 2.500 toneladas de nanoarcillas
en su planta de la Vall d'Uix6 en
Castellén. Y eso ha hecho posible
acercar a pricticamente cualquier
sector industrial una tecnologia

«Convertimos los
productos de nanotecnologia
en ‘commoditties’, al alcance
de la mayoria del mercado»

«Podemeos competir en
precio con los aditivos mas
tradicionales del sector»,
asegura Lagar6n

noarcilla algo mds que un aditivo
que mejora las propiedades de los
plasticos. «Hemos conseguido na-
noparticulas cerdmicas funciona-
lizadas, estructuras laminares de
arcilla que actiian como carriers o
soportes de aditivos que pueden
ser antioxidantes, antimicrobia-
nos, absorbedores de oxigeno e in-
cluso proteccion ultravioletas, nos
cuenta su propio fundador.

El procesado de las ldminas de
arcilla es unico en el mundo y ha
requerido de maquinaria nueva
hecha a medida. Se trata de una
tecnologia especialmente titil en el
sector de los envases. Estas sus-
tancias anadidas, al ir incorpora-
das en una matriz pldstica no alte-
ra las propiedades del envase en
cuestién que mantiene su transpa-
rencia o flexibilidad caracteristi-
cas, sin embargo llega a conseguir
que aquello que contiene alargue
sensiblemente su vida util.

que hasta ahora era cara de im-
plementar en sectores productivos
para el gran consumo.

La pianta que la firma tiene en
]a Vall d'Uixd trabaja a tres turnos
para producir 2.500 toneladas de
producto cada ano. Es una canti-
dad ingente si se considera que
manejan particulas inferiores 2
3.000 nanémetros y que un cabe-
To tiene unos 100.000 nanémetros
de grosor. «Tenemos capacidad
para competir en precio con los
aditivos tradicionales», asegura
Lagardn. Ademés, en un par de se-

En Nanobic han centra-

do su trabajo en el segmento de ~

los biopldsticos, que se esta perfi-
lando como un firme candidato a
suceder a los polimeros derivados
del petréleo can la ventaja que le
concede el hecho de ser totalmen-
te biodegradable. Pero los bioplas-
ticos todavia no poseen las mis-
mas propiedades que el pldstico
tradicional porque suelen estar ba-
sados en almidones que es una
sustancia biolégica. Para los grap-
des fabricantes del mercado mun-
dial del biopldstico poder incorpo-
rar la tecnologfa de esta empresa

manas entra-en prod una

he sido un gran paso

De profesion,
emprendedor

» MICROENCAPSULACION.
La de Nanobiomatters no es
la primera aventura de José
Maria Lagardn como
emprendedor. Hasta dar con
una formula de éxito este
ponferradino licenciado en
ciencias quimicas y doctor
en fisica, ha hecho varios
intentos. El primero fue
durante su trabajo en BP
Chemicals en Escocia,
donde junto con un grupo
de tecnélogos desarrollé un
nuevo plastico de alta
barrera que se llegd a
patentar pero que no llegé
nunca al mercado. Ya desde
Nanobiomatters, también
ha intentado poner en
marcha varias spin off. En
una de ellas, Lagarén
trabajé con nanoaditivos
para hacer desintegrables
los plasticos derivados del
petréleo. En otra ocasién, la
base del proyecto fueron
unos biopolimeros
obtenidos por modificacién
genética de
microorganismos. En
ambos casos, la principal
barrera para alcanzar el
éxito fue que se trataba de
desarrollos muy Jargos cuyz
llegada al mercado se
hubiera dilatado demasiado.

adelante en el perfeccionamiento
de este nuevo material. Y sobre to-
do un valor anadido, ya que hasta
ahora la arcilla se empleaba por
sus propiedades para mejorar la
resistencia de estos plasticos, pero
ahora promete dotar de versatili-
dad a cualquier envase.
Actualmente, una gran empresa
l4ctea nacional ya estd estudiando
la incorporacion de las nanoparti-
culas a sus envases de plastico pa-
ra dotarlos de proteccién ultravio-
leta. Tal es 13 penetracidn en el
gran consumo que en el sector de
1a distribucién, algunas grandes
superficies también han recurrido
a la nanoarcilla de esta compaiija
para incorporarla a sus envases
con aditivos naturales que actian
amodo de antioxidantes y permi-

José Marfa Lagarén en el laboratorio de Nanoblomattsrs. /vicent soscw

Ll } vorito? O mejor, écconver-
tirnos alguna vez en su

~  programa favorito?

Para mi esa s 1a nueva
frontera. Las lovemark co-
mo Apple, Moleskine o
Tkea han conseguido una
relacién dnica y constante
con sus consumidores a
través de sus productos ¥
su personalidad. iPor que
No pensamos menos en lo
que tenemos que deciry
mds en lo que los televidentes quieren oir?
Aprovechando el cambjo, podriamos inventar
la loveadvertising y atrevernos a llevar esa filo-
sofia a la publicidad. Sin imposiciones y agre-
sividad. Mas que anunciarmnos, hacer de nues-
tros mensajes contenidos deseables, momen-
tos que gustan y con los que el consumidor se
quiera relacionar.

Ana Nifio es directora de planicacion estratégica y
creativa de Engloba Grupo de Comunicacion.
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El paradigma de la Escuela 2.0

ADOLFO PLASENCIA

El ministro espanol del ramo presenté & me-
diados de este afio un pacto sobre educacién
en el que se hacia énfasis en el gran aumento
del numero de ordenadores por alumnc. Re-
cuerdo también algunos de comunidades au-
ténomas con el mismo estita, Por ejemplo, el
del Consejero de educacion de Asturias que
presumid de «muchos ordenadores» para la
educacion en el Principado: Y una noticia de
septiembre de 2009 en un titular fechado en
Asturias decia: «Todos los alumnas de quinto
de Primaria tendrin un ordenador el 30 de
abril de 2010».

£Se ha fijado la asociacién de la educacién
en esta noticia sierapre ligada al hardware?
Desde hace décadas, Ia revolucion digital in-
cluye también un lado intangible no fisico: el
software, y no solo eso, 1a informacion y el co-
nocimiento de la educacién pueden ser digi-
talizados y por tanto transformarlos en intan-
gibles —no fisicos—. Un stick USB de 30 gramos
de peso puede corntener miles y miles de pagi-
nas. Asi es un componente esencial de la edu-
cacién ahora... Esa afirmacion parece de Pe-
rogrullo a estas alturas de siglo. Y es una de las
claves de la educacién actual y de los proxi-

mos tiempos. El plan Es-

todolégicas y sociales de

cuela 2.0 pretende poner la integracién de estos re-
en marcha las aulas digi- —— cursos en su practica do-
tales del siglo XX, ha si- S Py cente cotidiana. El progra-
do anunciado por ef Mi- etiware Sestal ma prevé actuaciones de
nisterio con el siguiente e T - formacién en los proxi-

titular: «El programa Es-
cuela 2.0 dotara de un

Escuela 2.0

mos cuatro-afios». Asi que
estaria bien que cuando

portatil a 400.000 alum- Asvender Basicady hablen de'mejorar la edu-
nosy 20.000 profesores y . cacién nuestros carges po-
digitalizard 14.400 aulas e — Ifticos de educacién, sean
durante el  curso —— de Asturias o de otros Iu-

200972010», como si la
aceleracién que necesita
la educacién en Espafia (en nuestro pais, se-
gum el informe del la OCDE estamos a la ca-
beza europea en fracaso escolar) dependiera
solo del hardware y la electrénica...
Almenos, y es una alegria, (el tercer eje del
Programa Escuela 2.0 se refiere a la actualiza-
cién tecnolégica del profesorado que me pa-
rece crucial. Dice asi, literalmente “Asegurar
la formacitn del profesorado tanto en los as-
pectos tecnoldgicos coma en los aspectas me-

gares de Espafia dejaran

de asociar la educacion
sobre todo al hardware, por mucho que eso les
interese  las multinacionales. Convendria no
confundir los medios tecnolégicos con el fin,
sobre todo en educacién. Por cierto, ni pala-
bra en el plan Escuela 2.0 sobre si el software
en la educacién piblica va a ser software libre.
éAlguien en el ministerio se ha dado cuenta?

Adolfo Plasencia es cofundadory divector para Eu-
ropa del MITUPV EXCHANGE.

ten alargar ia vida de los alimen-
tos.

En el caso de las bebidas con
gas como la cerveza, la introduc-
cién del plastico como alternativa
al vidrio supone acortar su vida
Gtil, ya que el plastico es mucho
mds permeable que el cristal. Des-
de Nanobiomatters se ha resuelto
el problema con la incorporacién
de absorbedores de éxigeno a la
matriz kque se encargan de ex-
traer el poco 6xigeno que queda
tras en envasadow.

En esta misma linea va un pro-
yecto que después de dos afios y
medio est4 listo para el mercado y
que les ha encargado una multi-
nacional japonesa que fabrica
pldsticos para envasar alimentos.
Se trata de The Nippon Synthetic
Chemical Industry, el segundo ma-
yor fabricante del mundo de plas-
ticos EVOH. Con ellos mantienen
un contrato por el cual suminis-
traran 20 toneladas de uno de sus
aditivos de barrera a gases prepa-
rados para €l contacto con los ali-

«Hemeos conseguido
nanoparticulas ceramicas
que son antioxidantes y
protectores ultravioleta»

Al segundo fabricante
del mundo de pldsticos le
suministraran uno de sus
aditivos de barrera a gases

mentes. Se trata de una tecnologia
similar a la que ya han suminis-
trado a empresas de alimentacién
proveedoras de la armada cuyas
exigencias de conservacién son
dentro de un plazo de entre dos y
tres afios.

Y como no sélo de plastico vive
Nanobi s, entre sus cli
también se cuentan empresas de
pinturas, cerdmicas y biomédicas.
De hecho, otro de sus grandes
contratos es con una empresa es-
tadounidense a la que suministra-
ra nanoaditivos con propiedades
antimicrobianas para el sector de
la pintura y la cerdmica. Para este
sector tambieén han desarrollado
pinturas autolimpiables, que man-

rio. / VICENT BOSCH

Muestra de las praductas nanec que fabrica

en sy

Nanotecnologia, un sector en expansion

» MAS DE 9.000 MILLONES DE INVERSION. La
nanotecnologia siempre ha estado presente de
alguna manera en la naturaleza. Si se entiende
como particulas de tamatio inferior a 100
nanémetros, desde los virus al negro de carbén
utilizado en los 4ticos, todo es nanot log
Pero lo que es su versién artificial la que estd
arrasando en sectores como el de la cosmética, el
textil, el de la energia o la electronica. Los
microscopios de fuerza atémica han permitido la
nanofabricacién de nanomateriales artificiales y
actualmente existen hasta 2.300 tipos distintos de
ellog que son fabricados por 150 empresas en todo
el mundo.

El éxito de 1a nanotecnologia radica en el hecho de
que muchos materiales cambian sus propiedades y
su comportamiento en su versién nano. Asi, el cobre
se vuelve transparente, ¢l oro liquido, el aluminio se
convierte en combustible y el platino en catalizador.
El caso més introducido a nivel industrial es el del

silicio, que pasa de aislante a conductor y se emplea
a gran escala en la produccion de micro chips. Pero
también se han descubierto nuevas propiedades
para el carbono, que puede actuar como
antioxidante y como anticancerigeno.

Se trata de un sector que empieza a inundarlo
todo 'y que se considera que el afio pasado movié
una inversién mundial tanto piblica como privada
de 9.000 millones de euros en la que Estados Unidos
lleva la delantera seguido de Europa, Japon e
incluso Rusia con su programa Rusnano. China, que
también aporta una cifra indeterminada al conjunto,
es el pais que mas estd creciendo.

Desde comienzos de este siglo, se han mejorado
muchos productos gracias a la introduccién de
nanotecnologia en su fabricacion, desde protectores
solares a pelotas de golf. El futuro serd un paso
adelante en su popularizacién y algunas industrias
como la de los implantes médicos tiene grandes
esperanzas puestas en ella.

tienen su brillo y color original
con el paso del tiempo y que sue-
len aplicarse tanto en objetos de-
corativos como en la eonstruccién.
Mientras que para el sector de la
ceramica ya estdn sirviendo gran-
des cantidades de su produccién
que incorporada a sus procesos de
produccion permiten obtener me-
jor compactacién.

Para el sector biomédico estin
inmersos en un proyecto europeo
con el que se pretende poder lle-
gar a sustituir los implantes me-
talicos por otros de pléstico con
una dureza mejorada pero sobre
todo con arcillas que ellos deno-
minan bioactivas, y que genera-
ran menor rechazo que las de
pléstico convencional. Ademas,
segan explica su fundador, Nano-
biomatiers también esta colabo-
rando actualmerite en proyectos
de empresas farmacéuticas cuyo
objetivo es incorporar nanoarcilla
dopada a los medicamentos para
obtener una liberaci6n controla-
da de las sustancias. «Suelen ser

Desarrollan pinturas
autolimpiables para el
sector de la decoracién
que mantienen su brillo

Una empresa lictea
estudia la incorporacion
de las nanoparticulas en
sus envases de plastico

sustancias muy agresivas como
las del tratamiento del cancer, por
eso interesa que se liberen vinica-
mente en [as zonas afectadass.
Aunque en muchas ocasiones,
sus clientes son intermediarios
entre ellos y €l gran consumo, por
lo que muchas veces no saben cu-
dl serd su aplicacibn final. Es el
caso de un convertidor de plasti-
co que trabaja con grandes multi-
nacionales coma Nestlé y Unile-
ver y que acaba de comprarles
una tonelada de material.Mien-
tras tanto, desde Nanobiomatters
siguen en la senda de la innova-
cién y prueba de ello son las 12
patentes que tienen en proceso
en todo el mundo.

SUS PUENTES EN LA RED / WEBS. nanowerk.com explica la nanotecnologia bésica y sus aplicaciones. Incluye una base de datos de empresas y productos / nanoforum.org es €l

punto de encuentro en la red de 12 nanotecnologia europea. / nap:
Nanobiomatters participa en su desarrollc. { omnexcus.comipl
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olynet.ewjindex.php?option=com_frontpages:itemid=les la web del proyecto europeo Napolynet en el que
iesfindex.aspx?&ir=mom0$106_2&Ii=61020664 es el marketplace para la industria del pldstico.



